
“

社会主义核心价值观与民主建设

传播
”

学术研讨会综述

起 秀 玲

“

社会 主义核心价值观与 民主建设传播
”

研讨会于 年 月 日在北京召开 。 会议

由 中 国社会科学院政治学研究所和 中国社会科学院
“

中 国社会主义核心价值观的建设与传播课

题组
”

联合举办 。 来 自 中共 中央对外宣传办公室 、
中共 中央党史研 究室

、
中 央编译局 、 中 国社会

科学院 、 中 国人民大学 、 中国传媒大学 、北京联合大学 、《 求是》 杂志社等单位 的 多位专 家参加

了研讨 。 现将会上提出 的主要观点综述如下 。

一

、正确处理传播过程 中 的若干关系

与会专家认为 ，正确处理传播过程 中的各种关系是做好核心价值观与 民主建设传播 的关键 。

一

）政治与经济的关系 。 目前 ，在社会主义核心价值观 与 民主建设传播的 过程中 ，对经济

建设取得 的成就宣传多 ，对政治建设取得的进步宣传少 。 与会专家指 出 ，在今后的传播 中应该注

意使这两方面相协调 。

一

方面 应理直气壮地讲我们政治建设 的优 势与特色 ，
既坚持原则 ，

又充

满 自 信 ；
另一方面 应注意经济与政治的协同性 ，借经济 内容传播政治 内容 。

二 ）传统与现代 的关系 。 近些年 ，我们加大 了 向外推广 中 国传统文化的 力 度 ，成效 明 显 。

不过 外国人往往不认 同当代中 国价值观 ，这既与我们对当 代文化 的重视不够有关 ，
又与在宣传

当代文化时与传统文化脱节有关 。 我们在传播过程中既要注重传统文化 ，
更要重视当代 文化 在

二者之间建起互动的桥梁 。 这样 传统文化在当代就会焕发新的生命活力 ，而当代文化因与传统

文化接轨也会提升其被认同 的水平 。

三 ）对内与对 卜 的关系 。 社会主义核心价值观与 民 主建设传播既要强调 内 外统一 ，
又要强

调内 外有别 。 目 前 ，在对内 与对外传播 中 ，这种分别并不明显 。 有学者提 出 ，我们党的 文件对外

宣传时应有所调整和润色 ，
既不违背中 国特色 ，

又要符合外国 的国情 、便于理解 。

四 ）政治与学术的关系 。 在核心价值观与 民 主建设传播 中
，
既有过 于强调政治的 倾 向

，
也

有过于强调学术的倾 向 。 只从学术着眼 ，
没有政治意识 势必导致学术 的偏 向和盲 目

；
只重政治

正确而无学术底蕴 往往没有说服力 。 因此 在传播过程中 ，既要坚持正确的政治方向 ， 又要发挥

学术 的力量 。

五 ）精英与大众的关系 。 有学者认为
， 目 前传播的 对象往往 以大众为主 ，

一定程度上忽略

了精英阶层 ，而精英阶层往往 比大众更具影响力 ，
尤其在美 国 ，精英对大众 的影响很大 。 应在精

英与大众之间 ，形成宣传的互动 二者都不能忽略 。

六 ）广泛性与精细化的关系 。 在社会主义核心价值观与 民主建设传播中 ，

一方面视野越来

越开阔
，

一方面也面临着随意化甚至概念化和模式化的倾 向 。 这种倾向 有时会给党和 国 家造成

不可弥补 的损失 。 有不少报道缺乏专业性 ，存在常识性错误 。 有 的宣传机构 因缺乏科学常识 在
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传播中酿成大错 。 对宣传 内容把关不严 ， 在世界范围 内 引起 负 面反应 ，严重影 响 国 家形象 。 因

此 广泛报道 与科学传播要并重 要强调精细化 不能太过
“

粗放
”

。

七 ） 主流话语与 民众话语的关系 。 有学者认为
，
改革开放 以来 ，

主流话语和 民众话语难 以

达成共识 影 响 了传播的真实性和有效性 。 在宣传过程 中 ，

一

定要处理好二者关 系 ，使之既具有

差异和张力 ，
又不失协调与共识 ，从而避免传播低效 、失效 。 主流媒体与 民众话语之 间 的差异与

鸿沟 ，必然影 响 宣传 的效果 ，甚至会出 现宣传 的反效果 。 因此 ，在传播过程中 ， 要考 虑民众的认

同感 。

八 ）说与 做的关系 。 在传播和宣传过程 中 ，要处理好
“

说
”

和
“

做
”

的关系 。 哪些方面该说 ，

能说到什么程度 用什么方式去说 哪些方面不能说 ，
要说也要艺 术地说 ；

哪些方面要做 ，
该怎 么

做 ，都要有一定的考量和研究 。 处理说与做的关系 时 ，要做到沟通与理解 不能让
“

说
”

与
“

做
”

成

为两张皮 更不能使二者相互掣肘 。 既要充分宣传我们的伟大成绩 增强我们党和 国家的公信力

和影响力
，
又要 以

“

做
”

为基础
，
避免空话 、 套话 。 有时说得不要太满 ，

更不要 回 避 自 己 的局限和

问题 而是留 有余地 ，
多宣传切实有益的事 ，

哪怕 是一件件小事 都会收到 良好效果 。

二 、在传播过程中应注意的 问题

与会专家强调 ，
为确保传播正确 、有效和可持续 ，必须抓住

一

些重要关节点 。

一

） 概念与范畴的辨析和使 用 。 概念 与范畴是学术研究 的 基础和前提 ， 也是传播 中的 关

键 ，运用得当 ，就会锦上添花 ；
理解有误 、 使用失 当 ，

就会产生不 良后果 ，甚至导致政策失误。 所

以 ，
在传播过程 中 ，

概念和范畴的使用不 可不慎 。 近现代 以来 ，许 多概念和 范畴来 自 西方 ，其 内

涵 、外延与 中 国 国情并不完全
一

致 这就需要做切实的 辨析与区分 。 如面对西方指责和干涉中 国

的 民主与 人权 我们若站在西方 的概念和范畴上进行辩驳 就很难说清楚 ，但如果强调 中 国 的 民

主和人权与西方有异 ，我们更多地强调人民的生存权和 发展权 ， 就会在更广的 范围 内 、更 大程度

上为外界所理解 。 再如 ，谈论社会主义核心价值观 ，如我们既强调与世界的共通性 ，
又能 注人集

体主义 、

“

和而不同
”

等中 国元素 ，
就更能令人信服 。 把概 念和范畴彻底界定清楚 ，就为社会主义

核心价值观和 民主建设传播提供 了利器 。

二 ）传播主体的 自 信问题 。 我们必须以 自 信的姿态展开对 国 内 外的传播 。 所谓 自 信 ，首先

是必须 自 己 相信 。 这就要求我们的传播主体出于真诚 发 自 内心地相信我们的党 、政府和制度 ，

这样才能有底气 。 其次是既要肯定 自 己 的成就 ，
又不避讳存在 的不 足和 问题 ，这样才有大 国 风

度 ， 只有光彩而无瑕珧的人与事是没有 的 ，也是不可信的 。 再次是以事实说话 。 自 信取决于实力

和功力
，
只有真正摆出 你的强项 拿 出你 的成就 ， 才能令人信服 。 最后是要有包容 的心态 。 对 于

批评 我们完全可做
一个听众 ，汲取不同意见甚至否定性批评 某种程度上说 ，

这是更加 自 信的 表

现 。 总之 ，在心态上 ，我们要 由 自 卑走向 自 信 社会主义核心价值观和 民 主建设传播才能更上
一

层楼 。

三 ）媒体的责任和道义承担 。 现在横亘于传播面前 的
一个拦路虎是媒体的失范现象 ，有 的

媒体受到市场经济负 面影响 的冲击 ，
变为某些利益集 团 的代言人 ，这必然导致社会主义核心价值

观和 民主建设传播 的偏 向 。 有学者指出 ，有的媒体将基层社会描绘得惨不忍睹 ，极易让人们失去

信心 ， 却迎合了
一

些人的 口 味 。 定位不 明 ， 既要宣传党的政策 ，
又要努力 创收 ，这种矛盾性大大减

损 了媒体的责任心 甚至失去了公信力 。 有的媒体尤其是国家媒体最重要的不是挣钱 而是要有

公德 、责任 、操守 这样才能不辜负党和人 民的重托 。
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四 ）传播中 的人 民本位观 。 宣传应始终坚持以导 向为灵魂 ，
以真实为生命 ， 以人 民为 中心 。

然而 ，
在实际宣传和传播工作中 ，有的媒体往往缺乏人 民本位 的价值观和传播 观 。 因 此 ，

在传播

过程 中 ，
要站在人 民立场上 ，心中装着人 民 ，以 广大人 民群众 的喜怒哀乐为 旨 归

，
不为市场左右 ，

不一味地媚俗 迎合低级趣味 从而形成真正 的客观 、公正 、高 尚 、美好的传播局面 。

三 、做好传播工作的几点建议

与会专家提 出
，
进一步做好社会主义核心价值观与民 主建设传播 ，

需要在以下方面着力 。

一

）转变传播思维 ，
以

“

实
”

代
“

虚
”

。 有学者指 出 ， 在 以往 的传播 中 ， 存在一定程度的 空洞

化倾向 ，有时官气较重 形式主义明 显 。 今后 ，应从
“

实处
”

着眼 ， 在具体事件上下功夫 ，
注意改变

传播 的思维和策略 。 比如 ，在传播 中 ，应有这样 的定位 ： 我 国是
一个发展 中 国家 ，会存在不少问

题 在汲取人类发展成果的 同时 更要 听取建设性意见 ，
以便取长补短 。 对批评性意见

，
不要将 自

己 的成就无限拔高 不要一味地采取针锋相对的态度 ，
而是要用事实说话 ，

以低调的 姿态做好 自

己 的 工作 。 还有学者认为 ， 中 国农 民
“

不交税
”

这样的惠农政 策很 了不起 ， 然而 我们 的媒体宣传

的很少
，
反而对一些玄而又玄的论题津津乐道 ，

这种偏爱空洞 的传播思维要改变 。 总之 ，宣传和

传播越空洞 ， 越敌对 ， 越虚夸 ，就越会让人不信 、 反感 和抵触
；
相反 ， 放下架子 ， 注重 实事 ，

态度友

善 ， 就会获得人们 的尊重和信赖 。

二
）调动 多方面 的积极性 。 有学者认 为 ，

在社会主义核 心价值观 和 民主建设传播 中
，
要分

对象和层次 争取不同社会阶层的支持和理解 。 精英与大众之 间 ， 有时他们也会兴趣迥异 ，从结

构上看 很可能精英只是极少数 但其作用却很可能较大 ， 因为精英阶层往往掌握着话语权 会影

响大众 。 从传播的过程看 精英阶层虽不是最后的落脚点 ， 但它可能起到
“

支点
”

的作用 。 因此 ，

让 国 内学者和外 国 的 学术机构 在传播 中 充分发挥作用 ，
这 既是一种有效方法 ，

更 是一种传播

智慧 。

三
）走传媒的分众化发展之路 。 就 目 前情况看 ， 我们 的传播尽管有多元化趋 向 ， 但仍存在

着责 、权 、利不分的 问题 这就容易影响各方面的积极性和创造性 ，造成人 为的限制和混乱 ，使宣

传和传播不顺畅 。 有学者认为 ， 国际上媒体往往分三类 有的 专 门 承担政治性宣传功能
；
而大部

分则是经营性的 ，不负责对外传播 ；述有一类是 民众支持 的媒体 其功能是传播性 的 。 这种划 分

各司其职 、分工明确 、
互不冲突 。 中 国 的媒体往往具有 多种功能 ，定位不清晰 。 中 国传媒应走分

众化道路 ， 准确定位 ， 多元发展 使宣传与传播更有效 。

四 ）运用通俗易懂 、深人浅 出 的传播方式 。 这些 年 ， 尽管 党和政府反复强调摆脱官僚主义

和形式主义的作风和文风 但在传播过程中 ，官样文章 、
本本主义甚至恶俗倾 向仍然存在 ，这就严

重影响 了党的声誉 ，也使传播难以达到应有效果 。 与会学者认为 ，
在传播社会主义核心价值观和

民主建设 中
，

一

定要摒弃那些概念化 、庸俗化 的传播方式 而代之 以健康 、 明 朗 、
深人浅 出 的传播

方式 。 其 目标是找到最能切近老百姓接受能力的 、为其喜 闻乐见的形式 。
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